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Na rozdiel od klasickej ekonémie orientujiicej sa na vyrobeu, t. j. stranu
ponuky, neoklasicky pristup (paradigma) skiimania vychddza zo strany do-
pytu. Vedie to k odli$nosti chdpania hodnoty, ktord je v klasickej ekonémii,
ako sme uz skor uviedli, objektivnou hodnotou. V tomto novom pristupe
je hodnota subjektivna kategéria odrizajica individudlne hodnotenie na
zdklade mnozstva, resp. vzdcnosti, a uzito¢nosti, ktoré ma statok pre spot-
rebitela.

Nov4 paradigma ekonémie, oznacovand tiez ako margindlna revoliicia,
vnima odli$ne aj podstatu skiimania ekonémie. Klasickd ekonémia vycha-
dzajica z makroekonomického hladiska sa orientovala na skimanie zdro-
ja spolocenského bohatstva, t. j. bohatstva ndroda. Podla novej paradigmy
je ekonémia vedou o rozhodovacich procesoch hospoddrskych subjektov.

V niektorych prvkoch nadvizuje marginilna ekonémia na klasicku eko-
némiu. Aj podla nej je totiz trhovy systém najefektivnejsim hospoddrskym
reguldtorom, preto vyzdvihuje princip laissez faire — slobodného trhu a tiez
metodologicky individualizmus ako vychodisko skimania.

1.9 Tri zakladajtice Skoly marginalnej ekondmie

Vseobecné charakteristiky margindlnej ekondmie, uvedené v predchi-
dzajutcej podkapitole 1.8, sa realizovali najskor v podobe teérii troch pred-
stavitelov — zakladatelov a troch teoretickych $kol, ktoré sa navzdjom nezd-
visle a postupne rozvijali od 70. rokov 19. storocia.

Prvého uvedieme Carla Mengera', ktory sa stal zakladatelom rakiiskej,
tzv. subjektivno-psychologickej skoly. Menger a jej dalsi predstavitelia popri
vysvetlovani podstaty margindlneho principu, t. j. tedrie hrani¢nej uzito¢nos-
ti, analyzovali spolu stvisiace pojmy a kategérie: cena, kapitdl, drok, subjek-
tivna teéria hodnoty, teéria imputicie a pod. Vychddzali pritom z metodolo-
gického individualizmu a metodologického subjektivizmu, podla ktorych st
ekonomické javy a procesy vysledkom interakcii medzi individudlnymi hos-
podarskymi subjektmi. Jednotlivec sa chdpe ako aktivna, kreativna a ciela-
vedomd bytost, ktorej rozhodnutia vychddzaji zo subjektivnych preferencii
a ktorych cieom je dosiahnut ¢o najvicsie uspokojenie vzhladom na obme-
dzené zdroje. Nevylucuje to vSak omyly ani chybné rozhodnutia.

1

Carl Menger, raktsky ekondém, vydal svoje dielo Zdklady ndrodohospoddrskej nauky
v roku 1871. Hrani¢nd uZito¢nost v fiom ilustroval pomocou osobitného grafu zni-
meho ako Mengerova skéla.
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»Znidit konkurenciu znamend zabit inteligenciu.

F Bastiat

Vo vietkych mestéch alebo vicsich dedindch existuje miesto, ktoré sa vold
trh, resp. trznica, na ktorom sa kupuje a preddva ovocie, zelenina, pripadne
aj potraviny a oblecenie. V tom najbeznejsom zmysle slova je trh miestom stre-
tdvania preddvajicich a kupujucich, ktori si vymienaja produkty za peniaze.
Kupujuci a preddvajici sa vsak nestretdvaju redlne na vietkych trhoch. V su-
casnosti uz vo vicSine obchodov nestretneme tych, keori vyrobili produkey, aké
sme si tam prisli kapit. Ani na devizovom trhu, kde na seba posobia ponuka
a dopyt po domdcej mene a po mene inych krajin, sa kupujici a preddvajici
skuto¢ne nestretnt. V niektorych pripadoch dochddza k strecu ponuky (vy-
robcov) a dopytu (kupujicich) na konkrétnom geografickom mieste, v inych
pripadoch nie je toto miesto lokalizované. Niekedy predstavuje trh pdsobenie
ponuky a dopytu pre konkrétny vyrobok v urditej geografickej zéne: hovori-
me napriklad o francizskom automobilovom trhu alebo o svetovom trhu zla-
ta. Koncepcia trhu je teda velmi Sirokd, ale jej podstata spociva vzdy v tom, ze
vyjadruje ponuku vyrobcov a dopyt kupujicich pre urcity predmet vymeny.

3.1 Charakteristika trhu

Koncepcia trhu je jednou z najstarsich ekonomickych koncepcii. Opiera
sa o klticové otdzky kazdej spolocnosti, ktorymi st: ¢o, ako a pre koho vy-
rabat. Vsetci ¢lenovia spoloénosti st bud preddvajici, alebo kupujuci a trh
im umoziiuje uskutoéiovat vzdjomné transakcie prostrednictvom napliia-
nia individudlneho zdujmu. Tih je efektivnejSia alternativa ako centrdlne
riadenie ekonomického Zivota, t. j. plénovand ekonomika, ktord predstavuje
ndkladnejsi a tazkopddnej$i systém. Trhovy mechanizmus zladuje na zdkla-
de dobrovolnej a slobodnej vymeny individudlne zdujmy jednotlivcov a pri-
spieva k realiz4cii spolo¢ného zdujmu. Z ekonomického hladiska charakeeri-
zujeme trh ako mechanizmus vztahov a procesov, prostrednictvom ktorych
preddvajuci a kupujici vo vzdjomnej interakcii urcuji ceny a mnozstvd rea-
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Dopyt mézeme rozclenit na:

o individudlny dopyt, ktory je dopytom jedného kupujticeho po urcitom
tovare;

o (iastkovy alebo trhovy dopyt predstavujici dopyt véetkych spotrebitelov
po jednom druhu tovarov (napr. po ¢okoldde);

® agregitny dopyt, ktorym rozumieme stthrn véetkych pozadovanych to-
varov zo strany vSetkych subjektov trhu. Analyza agregdtneho dopytu je
jednou z Gstrednych tém makroekonémie.

Pocetné analyzy dokazujui, ze existuje tizky vztah medzi pozadovanym
mnozstvom (Q) a cenou tovaru (P) za inak nezmenenych podmienok. Tento
vztah vyjadruje krivka individudlneho dopytu na lavom grafe obrizku 3.2.
Zdkon klesajiiceho dopytu znamend, Ze so zvySujiicou sa cenou raciondlny
spotrebitel kupuje mensie mnozstvo tovaru (za podmienky ceteris paribus).
Tato skutocnost vysvetluju dva efekty: substitucny efekt, krory vyjadruje, ze
ked rastie cena urcitého statku, spotrebitel ho nahrddza lacnejsim substitt-
tom, napriklad ak prili§ zdrazie hovidzie miso, bude kupovat viac bravéové-
ho misa, a déchodkovy efekt spocivajici v tom, ze spotreba drahého statku
znizuje redlny déchodok, a preto ju spotrebitel musi obmedzit. Ak totiZ rastie
cena nejakého statku, spotrebitel s tym istym dochodkom si z neho moéze do-
volit menej a naopak. Cena je tak prvym a zékladnym faktorom ovplyviiuji-

Obrizok 3.2 Pohyb po krivke dopytu a posun krivky dopytu

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Vysledok tohto vypoctu, okrem zistenia samotného koeficientu pruznos-
ti dopytu, tiez ukdze, aky je vztah medzi danymi vyrobkami, ked ho porov-
ndme s nulou. Ak:

e E > 0, vyrobky st substitity, to znamend, ze spotrebitel ich méze pri
uspokojovani svojej potreby navzdjom zamienat (rastlinné a Zivocisne
maslo, mandarinky a pomarancée atd.);

® E, <0, ide o komplementdrne vyrobky, ktoré sa pri uspokojovani ur-
litej potreby navzdjom dopliiaja (nds$ pripad lyzi a lyziarskych viazani);

. .. g, .
e E =0 ide o navzdjom nezdvislé vyrobky.

Dopyt a ponuka sa mdézu menit aj vplyvom inych faktorov, ako je cena,
a tymi st napriklad déchodky obyvatelstva na strane dopytu alebo zme-
na vysky vyrobnych ndkladov na strane ponuky. Na skiimanie a vyjadrenie
toho, ako zmena déchodkov spotrebitelov ovplyvni ich dopyt po urc¢itom
statku, sa pocita koeficient déchodkovej elasticity dopytu (E, ) takto:

QZ_QI

g - (Q+Q)I2
m, —m,

(my, +m,) ]2

Kladnd hodnota koeficientu (£, > 0) znamend, Ze ked vzrdstol décho-
dok spotrebitelov, zvysil sa aj ich dopyt po ur¢itom statku. V ekonomickej
tedrii sa takyto statok oznacuje ako normdlny. Ziporny vysledok (E,, < 0)
je znakom, Ze ide o inferidrny (podradny) statok, pretoze pri raste ddchod-
kov dopyt po niom klesd. Je to sposobené tym, Ze vyssi dochodok umozinuje
spotrebitelom nahradit tento statok inym — drahsim a kvalitnej$im statkom.
V kategorii inferidrnych statkov sa vyskytuju aj tzv. Giffenove statky’, kto-
ré st charakeeristické rastiicou krivkou dopytu, ¢o znamend, ze koeficient
ich priamej cenovej pruznosti dopytu je kladny (£, , > 0) bez toho, aby sme
vysledok upravovali absoldtnou hodnotou.

Zhrnutie

Tirh je (geografickym alebo fiktivnym) miestom stretu ponuky vyrobcov
a dopytu kupujtcich, ktorého zmyslom je realizovat vymenu tovarov. Trhovy

21 Tieto statky skimal $kétsky ekondm Robert Giffen (1837 — 1910).
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s postupnym uspokojovanim danej potreby klesd tZitok z kazdej dalSej spot-
rebovanej jednotky (prvy Gossenov zdkon).

Pri ndkupe viacerych druhov tovarov spotrebitel maximalizuje uZito¢nost
vtedy, ked st hrani¢né uzito¢nosti nakupovanych tovarov v prepoéte na pe-
naznt jednotku rovnaké (druhy Gossenov zékon).

Ordinalistickd tedria je tiez zalozend na funkcii uzito¢nosti, avsak
ide o funkciu dvoch premennych, ktord déva moznost vyjadrit preferencie
spotrebitela. Grafickym vyjadrenim takejto funkcie uZito¢nosti je tzv. in-
diferenénd krivka. Jej sklon vyjadruje substituény pomer danych tovarov
a v ckonomickej teérii ho nazyvame hraniénou mierou substitiicie (MRS)
v spotrebe. Tento pomer matematicky vyjadruje podiel hrani¢nych uZito¢-
nost{ danych statkov.

Pre vyjadrenie podmienky maximalizdcie Gzitku pouziva ordinalistickd
tedria hrani¢nt mieru substiticie v spotrebe a tiez hraniéni mieru sub-
stiticie vo vymene, Co je pomer cien, za ktoré sa statky na trhu preddvaju.
Spotrebitel maximalizuje svoj Uzitok zo spotreby statkov vtedy, ked sa podiel
hrani¢nych uZito¢nosti danych statkov rovnd pomeru ich cien (druhy Gos-
senov zakon).

Zmena ceny tovaru na trhu vyvoldva dva efekty, ktoré sa prejavuji v roz-
hodovani spotrebitela pri nékupe. Substituény efekt vyjadruje skutoénost,
ze ak cena jedného tovaru na trhu vzrastie, spotrebitel md tendenciu nahra-
dit ho inym, lacnejsim tovarom. Déchodkovy efekt odzrkadluje dosledok
zmeny ceny statku na redlny prijem spotrebitela. Ak cena statku vzrastie, re-
dlny dochodok spotrebitela klesne, kedze si za dany déchodok kapi menej
tohto drahsicho tovaru.

8— Klacové slova: uzitocnost, hranicnd uZitocnost, dbchodok, indiferencnd
krivka, hraniénd miera substitiicie, substitucny efekt, dochodkovy efekt, optimum
spotrebitela

Ulohy na rieSenie a diskusiu

1. Vysvetlite, preco bod, v ktorom déchodkovd priamka pretina indiferenc-
nt krivku, nie je bodom spotrebitelského optima.

2. Vysvetlite, preco sa indiferenéné krivky nemoézu pretinat.

3. Priemernd eur6pska domdcnost md k dispozicii 400 € mesa¢ne na ndkup
syra a misa. Vyjadrite a graficky zndzornite déchodkovi funkciu domdc-
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Fixné ndklady (Fixed Costs — FC) nezdvisia od objemu vyrdbanej pro-
dukcie a vznikaju aj v obdobi, ked podnik nevyrédba. Ako priklad mézeme
uviest vydavky na poistenie, platby za prendjom, energie, mzdy adminis-
trativnych zamestnancov alebo splécanie Gverov. Podnik ich musi uhrddzat
bez ohladu na to, ¢i a kolko vyrdba. Znamend to, Ze fixné nklady zostdvaju
z kritkodobého hladiska konstantné bez ohladu na objem produkcie. Jedi-
nou moznostou podniku, ako eliminovat svoje fixné ndklady, je odist z trhu.

Variabilné ndklady (Variable Costs — VC) st néklady, ktoré sa s rastd-
cim objemom produkcie zvy$ujd. St to vydavky na ndkup materidlov, su-
rovin, mzdové ndklady vyrobnych zamestnancov a pod. Ak je produkcia
nulovd, variabilné ndklady st tiez nulové, avsak s kazdou vyprodukovanou
jednotkou sa ich vyska meni.

Fixny alebo variabilny charakter uréitého nédkladu zdvisi od ¢asového ob-
dobia, ktoré berieme do tvahy. Uz v podkapitole 5.1 sme sa dotkli sku-
toc¢nosti, ze ekonomickd teéria rozlisuje tri ¢asové obdobia. Velmi krdtke
obdobie je také, ked sa nedaju uskutociiovat zmeny ziadneho vyrobného
faktora, z ¢oho vyplyva, Ze vietky existujice naklady st fixné. Krdtke éaso-
vé obdobie predstavuje taky casovy tsek, v ktorom niektoré faktory, a tym
aj ndklady, nemozno menit (fixné ndklady), ale viaceré mozno prispdsobit
novym podmienkam (variabilné ndklady). Podnik m4 moznost zvySovat ob-
jem produkcie tym, ze nakipi viac materidlu, zamestnd vyssi pocet ludi, ne-
moze vsak realizovat investi¢né rozhodnutia, ako je napriklad vystavba no-
vej vyrobnej jednotky. V dlbhom éasovom 0bdobi sa vietky vyrobné faktory,
a tym aj s nimi spojené ndklady, stdvaju variabilné. Pre analyzu ndkladov je
dolezité uvazovat predovsetkym o krdtkom a dlhom obdobi.

6.2 Naklady v kratkom obdobi

V kritkom ¢asovom obdobi plati, ze celkové ndklady (7C) pozostiva-
ju z fixnych ndkladov (FC) a variabilnych ndkladov (VC) tak, ako sme to
uviedli v predchddzajicej podkapitole. T, ktori riadia podnik, musia vediet,
ktoré jeho ndklady majui fixny a ktoré variabilny charakter a ako sa tieto né-
klady zmenia, ak by sa zvy$il alebo znizil objem produkcie podniku. Keby
sa napriklad vedenie Zelezni¢nej spolo¢nosti rozhodlo obmedzit pocet jazd
vlakov na ur¢itych drdhach o 10 % a odhadntt, ako by to ovplyvnilo ndkla-
dy spolo¢nosti, vysledky odhadu by zdviseli od ¢asového tseku, o ktorom by
sa uvazovalo. V krdtkom obdobi, napriklad v rozpiti niekolkych nasleduju-
cich mesiacov, musi Zelezni¢nd spolo¢nost jednak respektovat platny grafi-
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dokonalou mobilitou zdrojov. Vietky podniky st o situdcii na trhu a jej ne-
ustalych modifikdcidch rovnako dobre informované, ¢o znamen4, ze neexis-
tuje ziadna asymetria informdcii.

7.1 Maximalizacia zisku podniku

Cielom podniku je v akomkolvek konkuren¢nom prostredi dosahova-
nie ¢o najvyssieho zisku, a preto aj model dokonalej konkurencie vychd-
dza z tohto predpokladu. NajddlezitejSou skuto¢nostou, ktord podmieriuje
rozhodovanie v podmienkach dokonalej konkurencie je, ze podnik neméze
ovplyvnit trhovii cenu. Tento predpoklad vychddza z charakteristiky doko-
nale konkurenéného prostredia, najmi z toho, Ze na trhu sa nachddza velké
mnozstvo vyrobcov homogénneho produktu a objem produkcie kazdého
z nich tvori iba nepatrnt ¢ast trhovej ponuky. V dosledku toho jeden pod-
nik neméze zmenit svojimi rozhodnutiami trhovii cenu, resp. ju ovplyvnit.
Cena daného produktu je uréend dopytom a ponukou na trhu a jednotlivi
vyrobcovia musia tito cenu iba akceptovat. Preto v podmienkach dokona-
lej konkurencie oznacujeme vyrobcu ako cenového prijemcu. Graficky tito
situdciu ilustruje obrdzok 7.1.

D=F=AR= MR

Obrizok 7.1 Individudlna a trhovd krivka dopytu

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Okrem vyrobnej neefektivnosti hovorime v stivislosti s monopolnym vy-
robcom aj o alokaénej neefektivnosti, ktori mézeme merat pomocou pre-
bytku spotrebitela a prebytku vyrobcu. Prebytok spotrebitela sme vysvetlili
v suvislosti s kardinalistickym pristupom k teérii spotrebitela (podkapitola
4.1). Podobnym spésobom, ako sme zobrazili prebytok (rentu) spotrebite-
la, m6zeme graficky vyjadrit aj prebytok (rentu) vyrobeu. Ak je vyrobca
ochotny produkovat ur¢ité mnozstvo daného statku aj za cenu nizsiu, ako
je trhovd cena P, potom kazdé takéto mnozstvo predstavuje cast prebytku
vyrobcu. Ked tieto mnozstvd vyjadrime v penaznych jednotkich pomocou
im zodpovedajtcich cien, dostaneme prebytok vyrobcu, ktory je na obrazku
8.2 vyjadreny plochou trojuholnika P, AB.

P

MCE=5

B o g i e e e
Prebytok
wyrobcu

Obrézok 8.2 Prebytok vyrobcu

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Spojenim konceptov prebytku spotrebitela a prebytku vyrobcu mozno
vyjadrit spolocensku stratu vyplyvajicu z neefektivnej monopolnej vyroby,
¢o ukazuje obrdzok 8.3.

Monopolista limituje objem svojej produkcie vo vyske Q, a prediva ju
za cenu P, ¢im maximalizuje svoj zisk. Keby to bol podnik v dokonalej
konkurencii, rovnovéha by nastala v bode C, pretoze ten predstavuje rov-
nost spolocenskych hrani¢nych ndkladov (MC) a spolocenskej hrani¢nej
uzito¢nosti (MU) vyjadrenej krivkou dopytu. V tomto bode by bol blaho-



10| TRH PRACE 187

Krivka individudlnej ponuky prdce je teda pri rasticej mzde spitne
sa ohybajtica, ako to vidime na obrizku 10.1. V spodnej casti krivky naj-
skor ponuka price rastie pod vplyvom substitu¢ného efektu. Od bodu C
vo vrchnej Casti krivky ponuka price klesd v dosledku dochodkového efek-
tu. Treba zd6raznit, Ze ide o individudlnu ponuku price a to, pri akej vys-
ke mzdy vystrieda dochodkovy efekt substitu¢ny, zévisi od kazdého jednot-
livca, resp. domdcnosti. Pre Gplnost pripominame, ze vyska mzdy nemusi
byt jedinym kritériom pri rozhodovani jednotlivca o mnozstve pontkanej
préce. Velmi dolezité su aj iné nepenazné faktory, ako napriklad nepracov-
ny prijem, osobnd satisfakcia z vykonu urcitej profesie, spolocensky status
daného povolania, pracovné podmienky, moznosti zvysovania kvalifikdcie
alebo dalsieho postupu atd.*

previada
dachodkovy efekt

prevlada
substituény efekt

Obrdzok 10.1 Individudlna krivka ponuky prace

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Kym krivka individudlnej ponuky price je spitne sa otd¢ajica, trhovd
krivka rastie podla zdkona rastticej ponuky. Vo vseobecnosti plati, ze so zvy-
$ujicou sa mzdou v danom odvetvi bude pocet jednotlivcov pontkajicich
prdcu rist. Preto mozno skonstatovat, ze trhovd krivka ponuky price vzni-
k4 horizontdlnym stctom tych casti individudlnych kriviek ponuky prace,
ktoré st rastice.

4 Soukupovd, J. a kol. 2007, s. 414.
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U] Ke K

Obrizok 11.1 Kritkodobd rovnoviha na trhu pefiazného kapitilu

Zdroj: Vlastné spracovanie podla Samuelson, P. — Nordhaus, W.,
2013. Ekonomie, s. 293.

V dlhom obdobi je situdcia ind. Objem penazi v ekonomike z roka na
rok narastd a rastd aj investicie podnikov. Krivka ponuky penazi (obrdzok
11.2) sa teda postiva doprava do polohy S, S, a dalej, ¢o vyjadruje skutoé-
nost, ze v dosledku rastu istych investicii sa zvySuje zdsoba kapitdlu. Kriv-
ka zdroven nadobuda rastdci tvar, pretoze v dlhom ¢asovom obdobf rastie
dochodok aj bohatstvo spolo¢nosti a domdcnosti st ochotné pontknut za
vyssiu Grokovli mieru vi¢si objem tuspor. S posunom krivky ponuky teda
urokovd miera klesd.

Dlhodobd rovnovdha na trhu penazného kapitdlu (obrdzok 11.2) v prie-
se¢niku krivky dopytu a ponuky (£, ) znamend, Ze ¢isté tspory zanikli a aku-
muldcia kapitilu je maximédlna. Hodnota finanénych aktiv, ktoré si domdc-
nosti v dlhom obdobi chcti ponechat, sa presne rovnd celkovému objemu
kapitalu, ktory si podniky zelaja pozicat. Inymi slovami, v bode dlhodobej
rovnovéhy je zdsoba kapitdlu v podnikoch rovnakd ako bohatstvo, ktoré po-
nukaji domdcnosti.

V tejto podkapitole sme analyzovali trh peniazného kapitdlu, resp. pena-
zi podla mikroekonomickej teérie. Z makroekonomického hladiska je po-
nuka penazi v ekonomike ovplyviiovand centrilnou bankou a jej menovou
politikou.



