1 CO JE EKONOMIA?

Po prestudovant tejto kapitoly budete vediet:

@& definiciu ekondmie,

& rozliSenie medzi mikroekondmiou a makroekondmion,

& aké sil najdilezitejsie otdzky v ekondmii,

& (o je charakteristické pre ekonomicky sposob myslenia,

& aky je rozdiel medzi pozitivnou a normativnou ekondmiou,
& 171 zdkladné otdzky v ekondmii.

Cim sa zaober4 ekonémia? Je ekonémia o peniazoch? Je ekonémia o tom, ako st lu-
dia schopni peniaze zarobit a minat? Alebo je ekondémia o podnikani, vlide, firmdch
a pracovnych miestach? Je ekondémia zamerand na vysvetlenie, preco st niektoré krajiny
bohaté a iné chudobné? Je ekonémia o $tdtnom rozpocte a financovani $kolstva a zdra-
votnictva? Je ekonémia o podpore najchudobnejsich, socidlne odkdzanych a zdravotne
znevyhodnenych jednotlivcoch?

Odpoved na tieto otdzky je velmi jednoduchd. Ekondémia je o vSetkych tychto otdz-
kach. Ale to, ¢o stoji v centre pozornosti ekonémie, je rozhodovanie, volba a nésledky,
ktoré plynti z volby pre spolo¢nost a ekonomické subjekty (firmy, podnikatelov, domdc-
nosti, spotrebitelov).

Zivot kazdého z nds je formovany volbami, ktoré sme spravili alebo ktoré sa chysta-
me urobit. Nas Zivot sa bude uberat inak, ak sa po strednej $kole rozhodneme zamest-
nat vo firme a zarobit si na spldcanie hypotéky na prvy byt, a iny priebeh Zivota budeme
mat vtedy, ak sa rozhodneme pokracovat v $tiidiu na univerzite a prehlbovat si svoje po-
znanie v odbore, ktory nds bavi. Kazdy den sme vystavovani rozhodovaniu (ist do cen-
tra pesi, alebo pouzit MHD, kupit si mobil na spldtky, alebo v hotovosti, ist na drahsiu
dovolenku, alebo si kapit novy OLED televizor, ndjst si doplnkovti précu, alebo veno-
vat ¢as svojim priatelom). Po prestudovani tejto knihy si uvedomime, Ze poznatky eko-
némie pouzivame intenzivne v kazdodennom Zivote.

1.1 Definicia ekonomie

Ekonémia je veda o tom, ako spoloc¢nost vyuziva vzicne zdroje, ktoré modzu mat al-
ternativne pouzitie, na vyrobu uzito¢nych tovarov, a ako ich rozdeluje medzi rozli¢né
skupiny Iudi. Ekonémia je teda veda o volbe, veda o rozhodovani. Patri do skupiny spo-
lo¢enskych vied (angl. social science). Slovo ekondmia méd povod v gréctine, vo volnom
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preklade vyjadruje pravidld o domdcom hospodérstve (oikos znamend dom alebo hospo-

ddrstvo a nomos su pravidld, zékony). Ekonémia nie je len stthrn poznatkov, ale vyjadru-

je aj spdsob uvazovania a myslenia.
Uvedme si nickolko definicii ekonémie, ktoré ndjdeme v relevantnych uéebniciach

ekonémie:

e Ekonémia $tuduje, ako ludia rozhoduji v podmienkach vzdcnosti zdrojov a aky
vplyv md ich volba na spolo¢nost (Robert H. Frank, Ben S. Bernanke).

e Ekondémia vyjadruje, ako najlepsie vyuzit vzdcne zdroje v alternativnych moznos-
tiach (Robert Shiller).

e Ekonémia skima, ako spolo¢nost obhospodaruje svoje vzdcne zdroje (N. Grego-
ry Mankiw).

Vo vsetkych definicidch si mozeme vS§imnut kltucové slovd ,vzdcne zdroje“. Zname-
nd to, ze ekonémia by nebola potrebnd ako veda, ak by neexistovala vzdcnost zdrojov.
Existuje jeden princip, ktory v nasich Zivotoch dominuje: chceme viac ako mézeme do-
stat. Nemoznost ziskat vsetko to, ¢o chceme, sa nazyva vzdcnost. Vzicnost je univerzal-
na vlastnost a prameni z existencie bezlimitnych ludskych potrieb a tdzob vo svete ob-
medzenych zdrojov.

Co vietko by sme chceli mat? Chceli by sme najnovsi mobil, laptop, chceme
priestranny byt v bezpe¢nej lokalite, dobré auto, dovolenku v atraktivnej turistickej des-
tindcii, najrychlejsi internet, novy e-bike, viac ¢asu na ¢itanie knih, ndvstevu kina. To,
¢o si moézeme dovolit kupit, je limitované vyskou ndsho prijmu a cenami, ktoré musi-
me zaplatit. N4§ ¢as je limitovany faktom, ze dent md 24 hodin. Pre véetko to, ¢o chce-
me, existuji obmedzenia. Obmedzeniami st zdroje, ktoré md jednotlivec a spolo¢nost
ako celok k dispozicii.

Kedze nemé6zeme mat vsetko, musime urobit rozhodnutie — volbu. Ak si nemozeme
kipit aj laptop, aj mobil, musime urobit volbu, rozhodnt sa, ktory produkt kiapime.
Uvedomujeme si, Ze nemézeme ist do kina na najnovsie filmové predstavenie a sicasne
hrat squash v $portovej hale, musime sa rozhodnat pre jednu z aktivit.

Nase rozhodovanie je ovplyviiované podnetmi. Jednym z podnetov je cena. Ak je na-
priklad cena laptopu velmi vysokd, zvdzime ndkup a mozno sa rozhodneme pockat a ki-
pit laptop neskodr vo vypredaji za ovela nizsiu cenu.

Ekonémia je spolocenskd veda skiimajtica volbu jednotlivcov, firiem, vldd a krajin,
pri¢om vsetci ¢elia fenoménu vzdcnosti a reaguji na podnety pri svojom rozhodovani.

Ekonémia sa rozdeluje na dve zdkladné asti, ktoré sa nedaji od seba oddelit — mik-
rockonémiu a makroekonémiu. Poznatky jednej Casti st potrebné na pochopenie prob-
lémov druhej casti. Napriklad makroekonomicky problém nezamestnanosti nemozno
analyzovat bez mikroekonomickej kategérie, a tou je trh prace.

V ekondmii rozli$ujeme dva bloky:

e mikrockondmiu,
e makrockonémiu.



2 EKONOMICKE MYSLENIE,
ZAKLADNE ZAKONY
EKONOMIE

Po prestudovant tejro kapitoly budete vediet:

& kedy sa zacalo vyvijat ekonomické myslenie,

& aky bol vjvoj ekonomického myslenia a aké ekonomické skoly vznikli,
& ktoré zdkladné zdkony ekondmie pozndme,

& preco sii statky vzdcne,

& aké sii principy wvagovania v ekondmii.

2.1 Ekonomické myslenie

Zaciatky ekonomického myslenia

Ludia uz od pociatku uvazovali nad tym, ako ¢o najlepsie alebo efektivne vyuzit
zdroje, ktoré im priroda pontkala. Neskor zacali uvazovat nad tym, ako ¢o najlepsie hos-
poddrit, teda vyuzivat a pouzivat dostupné zdroje. Ekonémia ako takd sa zacala rozvijat
v antickom Grécku a prvymi myslitelmi boli Xenofén, Platén a Aristoteles.

V stredoveku bola ekonémia, ako aj hospodarstvo pod vplyvom cirkvi a krestanské-
ho ucenia. Nie je teda prekvapenim, ze ekonémiou sa zoberali vzdelanci toho obdobia —
mnisi. Najvyznamnejsi predstavitel ekonomického myslenia stredoveku bol taliansky
mnich Tomds$ Akvinsky.

Na zac¢iatku novoveku, po zdmorskych objavoch a rozmachu obchodu s kolénia-
mi, zacali vznikat ekonomické tedrie vysvetlujuce fungovanie trhového hospodarstva.
V 17. a 18. storoéi sa vo Francuzsku, ale najmi v Anglicku rozvinul merkantilizmus.
Podstatou merkantilistickej tedrie bolo, Ze zdroj bohatstva krajiny spociva v drahych
kovoch, ktorych prilev do krajiny zabezpecuje zahrani¢ny obchod. Vyvoz drahych
kovov z krajiny bol zakdzany. Cielom krajiny bolo zabezpecit aktivnu platobnt bilanciu.
Charakeeristickou ¢rtou neskorsej etapy merkantilizmu je tiez rozvoj manufakttrnej vy-
roby. Najvyznamnej$imi predstavitelmi merkantilizmu st Jean-Baptiste Colbert (Fran-
ctizsko) a Thomas Mun (Anglicko).

V druhej tretine 18. storocia vzniklo vo Franctzsku ekonomické ucenie nazyvané
fyziokratizmus. Toto ucenie bolo reakciou na merkantilizmus a za hlavny zdroj bohat-
stva povazuje pddu a prirodné zdroje. Podla fyziokratov len pdda a polnohospodirstvo
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vytvéraji nové hodnoty, pricom ostatné odvetvia len transformuji statky z jedne;j
formy na ind formu. Hlavnym predstavitelom fyziokratizmu je Frangois Quesnay.

Vznik ekonémie ako vedy

Postupnym a ustavicne sa zvy$ujicim poctom obyvatelstva, rozsiahlej$im a intenziv-
nej$im pouzivanim zdrojov sa Coraz viac do popredia dostdva otdzka ich efektivneho vy-
uzivania. Vznik ekonomickej vedy je spojeny so vznikom klasickej ekonémie, ktord sa
zacala rozvijat v Anglicku na konci 18. a na zaciatku 19. storocia. Zakladom klasickej
ckonémie bolo uréenie hodnoty tovarov a sluzieb, pricom v roéznych podobdch kla-
sicki ekonémovia vychddzaja z tedrie pracovnej hodnoty. To znamen4, Ze hodnota to-
varov a sluzieb je dand hodnotou préce, ktord bola na dany tovar alebo sluzbu pouzitd.

Najvyznamnejsim predstavitelom klasickej ekonémie je Adam Smith. Vo svo-
jom diele Pojednanie o podstate a pévode bohatstva ndrodov (1776) predstavil myslien-
ku hospodairskej slobody. Podla nej je trhovy mechanizmus samoéinny a samoreguluju-
ci sa systém. Existuje tu ,neviditelnd ruka trhu®, ktord zabezpedi tlto samoreguldciu.
Fungovanie trhovej ekonomiky je mozné za predpokladu slobody cloveka, vlastnic-
tva a podnikania. Vsetky ekonomické javy vyplyvaji z prirodzenej povahy cloveka
a jeho egoizmu. Tym, Ze ¢lovek sleduje svoje vlastné zdujmy, prispieva k efektivnemu
fungovaniu celého ekonomického systému. Podla Smitha $tdtu pripadaju len tri zdklad-
né tlohy — zabezpedit poriadok a spravodlivost vnutri krajiny, ochranovat krajiny pred
vonkaj$im nebezpecenstvom a starat o tie statky, o ktoré podnikatelia nemajt zdujem,
pretoze sa nevypldcaju.

Dal$im vyznamnym predstavitelom klasickej ekonémie je David Ricardo. Jeho vy-
znamnym prinosom je vysvetlenie zdkona klesajtcich vynosov, objasnenie podstaty po-
zemkovej renty a vysvetlenie tedrie komparativnych vyhod.

Velmi zndmym klasickym ekonémom je Jean Babtiste Say. Say sformuloval zdklad-
ny zdkon klasickej ekondmie, ktory tvrdi, Ze ponuka si automaticky vytvira dopyt. To
znamend, ze v pripade dokonalej konkurencie trhovy mechanizmus zabezpedi, Ze vietky
vyrobené statky si ndjdu svoj odbyt, teda sa predajt.

Inymi vyznamnymi predstavitelmi klasickej ekondémie boli tiez Wiliam Petty,
Thomas Robert Malthus a John Stuart Mill.

Reakciou na klasickt ekonémiu a vyvoj kapitalizmu bol utopicky socializmus. Uto-
picki socialisti poukazovali najmi na negativne ¢rty kapitalizmu, akymi boli vyko-
ristovanie pracovnej sily a rozmach chudoby. Predstavitelmi utopického socializmu st
Thomas More a Tommaso Campanella. Neskor, v obdobi vrcholného utopického socia-
lizmu, st vyznamnymi predstavitelmi Robert Owen, Henri de Saint-Simon a Charles
Fourier.

Ako reakciu na udenie klasickej ekonémie by sme mohli zaradit aj pricu Karla
Marxa. Marx vo svojom diele Kapitdl (trojdielna publikdcia) poukazuje na negativne
¢rty kapitalizmu a ako vychodisko vidi vytvorenie spolo¢ného vlastnictva, ktoré by ob-
medzilo konflikty v spolo¢nosti. Prdve Marxovo ucenie bolo zdkladom vytvdrania ko-
munizmu a socialistického zriadenia mnohych krajin.



3 DATA, GRAFY A MODELY
V EKONOMII

Po prestudovant tejto kapitoly budete vediet:

& aké najiastejsie grafy sa v ekondmii pouzivaji,

@& ktord premennd je zdvisld a ktord nezdvisld,

& ako prelitat a interpretovat linedrnu funkciu,

& (o je to sklon priamky a preco ho potrebujeme poznat,
& (o je koreldcia a ¢o kauzalita,

& ako spravne urlit percentudlne vyjadrenie vidajov.

Na poukdzanie mnohych javov, konceptov alebo teérii sa v ekonémii pouzivaju gra-
fy. Grafy umoznuju prehladne preskiimat zlozenie, vyvoj alebo vztah dvoch skimanych
javov alebo premennych. Grafy tak sldzia na vizualizdciu skiimanych javov alebo proce-
sov. Ulah¢ujt rozumiet javom, ktoré v textovej podobe nemusia byt zrejmé a jasné. Gra-
fické vyjadrenie byva v takychto pripadoch ovela prijatelnejsie. Predstavme si napriklad,
ze by sme v texte opisovali vyvoj ceny nejakého statku za poslednych desat rokov. Je zrej-
mé, ze grafické vyjadrenie je v tomto pripade ovela praktickejsie a tiez si ho urcite zapa-
mitdme viac alebo rychlejsie ako z pisaného textu.

3.1 Grafy s jednou premennou

V mnohych pripadoch chceme v ekonédmii poukdzat na vyvoj jednej premen-
nej. Prikladom takejto premennej méze byt pocet predanych vyrobkov, cena vyrob-
kov, ndklady firmy na vyrobu, hruby domdci produkt krajiny, mnozstvo pefiazi v obehu
a mnozstvo dalSich premennych.

Prvym typom grafu, ktory si vysvetlime, je koldc¢ovy graf.

Kold¢ovy graf najcastejsie sluzi na prehladné rozlozenie jednej premennej do via-
cerych kategérii.
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Priklad:

Ako priklad na pouzitie koldcového grafu mézeme pouzit mnozstvo rdznych typov
vyrobkov predanych jednou firmou svojim spotrebitelom. V kold¢ovom grafe vieme
jednoducho jednotlivymi vysekmi urcit, v akom mnozstve sa jednotlivé produkty pre-
ddvali, alebo vieme ur¢it percentudlny podiel ich predaja. Uvedme si priklad. Ak firma
predala spolu 50 ks vyrobkov, na grafe vidime, Ze z vyroku A predala 15 ks, z vyrobku
B 5 ks, z vyrobku C 10 ks, z vyrobku D 8 ks a z vyrobku E predala 12 ks. V koldco-
vom grafe mdzeme tieto predaje urcit percentudlne, kde celkovy predaj 50 ks predsta-
vuje 100 % predaja.
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Graf 3.1 Kol4¢ovy graf (absolitne hodnoty)

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Graf 3.2 Kol4c¢ovy graf (relativne hodnoty)
Zdroj: Viastné spracovanie.

Dalsim prikladom grafu s jednou premennou je stipcovy graf.



4 DOPYT A PONUKA,
TRHOVY MECHANIZMUS

Po prestudovant tejto kapitoly budete vediet:

& (o je trh,

@& ako funguje trhovy mechanizmus,

& ako sa rozhodujeme o mnostve tovaru, ktoré kipime,
& (o urcuje cenu tovaru alebo sluzby,

& ako cena tovaru ovplyvituje vyrobu a spotrebu,

& (o znamend nedostatok tovarov a prebytok tovarov,
& preco sa ceny reguluji.

Urdite sa Casto vyberiete s priatelmi do ndkupného centra, kde je obrovsky pocet ob-
chodov a prevddzok pontkajicich rozne tovary a sluzby, ako knihkupectvd, potravi-
ny, odevné retazce, kaviarne alebo foodcourty. Véade nachddzate zdkaznikov s ndkup-
nymi taskami, keori kupili tovary, o ktoré mali zdujem. Nakupné centrum je priklad
dobre fungujiceho systému, ktory koordinuje vsetky ¢innosti tak, aby sa tovary dosta-
li od vyrobcov k ludom — spotrebitelom, ktori maji zdujem ich kupit. Podobne fungu-
je hospodarsky systém, ktory nazyvame ekonomika. Ekonomika funguje sprévne vtedy,
ak dokdze doddvat tovary a sluzby, ktoré potrebuju a ziadaji obyvatelia — spotrebitelia.
Slovenskd republika, ako aj vSetky eurépske krajiny maji trhovii ekonomiku, ¢o zname-
nd, ze vyroba a spotreba st vysledkom decentralizovanych rozhodnuti mnohych firiem
a jednotlivcov.

Ekonomika je systém koordindcie aktivit v krajine. Trh predstavuje vetky moz-
né formy vztahov medzi roznymi subjektmi (domdcnostami a firmami), v ktorych
ide o kipu a predaj. Trhovd ekonomika je ekonomika, v ktorej vietky rozhodnutia
o vyrobe a spotrebe st realizované samotnymi firmami — vyrobcami a spotrebitelmi.

Akt tlohu plni trhovy mechanizmus? Trhovy mechanizmus m4 tendenciu nepre-
stajne obnovovat trhovi rovnovihu a poskytuje informdciu, ako ponuka a dopyt vy-
tvdrajd urdity druh stability a poriadku na trhu, ktory oznacujeme pojmom rovnovéha.
Trhovy mechanizmus mézeme aplikovat na rozne trhy, ako trh s kdvou, trh s nehnutel-
nostami, trh s ovocim, ale aj s hokejovymi hré¢mi. Na kazdom z tychto trhov je mnoz-
stvo tovaru, ktoré sa vyrdba, a cena, za ktord sa tovar kupuje a preddva, ur¢ované vzi-
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jomnym pdsobenim dopytu (sprévanie a rozhodovanie kupujicich) a ponuky (sprévanie

a rozhodovanie preddvajucich).

Trh akéhokolvek statku, napriklad trh s kdvou, vytvdrajd kupujici a preddvajici.

Cena je ur¢ovand vsetkymi preddvajicimi a kupujicimi, keori sa nachddzaji na trhu.

Vidsina trhov v trhovych ekonomikdch ma charakter konkuren¢ného trhu.

Konkurené¢ny trh je trh, na ktorom je mnoho preddvajicich a kupujucich, takze
kazdy z nich m4 iba zanedbatelny vplyv na trhovii cenu.
Zikladnymi déastnikmi na trhu st domdcnosti, firmy a vlida.

Kazd4 osoba, firma, institdcia moze byt G¢astnikom na trhu. Kazdy ucastnik prichd-

dza na trh, aby naplnil urcité svoje ciele.

Utastnici trhu st:

domiécnosti — predstavujui spotrebitelov, st to rodiny alebo jednotlivci. Maji ur-
¢ité prijmy (mzda, Stipendium, starobny déchodok) a tieto prijmy vyddvaji najmi
na ndkupy spotrebnych statkov. Okrem toho domdcnosti mézu urditt ¢ast svojich
prijmov uetrit, a teda tvorit Gspory. Spotrebitelia maji zdujem nakupit ¢o najvicsie
mnozstvo tovarov a sluzieb. Ich cielom je maximalizovat uzitok (uspokojenie), kto-
1y zo svojho dochodku mézu ziskat. Vyska dochodku je pre nich limitujicim fak-
torom, ktory spdsobuje, ze spotrebitelia musia urobit vyber — volbu, na aké statky
mind ¢ast dochodku;

firmy — ako Gcastnici na trhu sa snazia o maximaliziciu zisku ako rozdielu medzi cel-
kovymi prijmami z predaja a celkovymi ndkladmi. Firmy st ekonomické subjekty,
ktoré organizuji podnikanie. Podnikanie méze byt zamerané na vyrobu (produkcia
automobilov), poskytovanie sluzieb (napr. kraj¢irstvo, kadernictvo) alebo ide o ob-
chodovanie;

vldda — subjekt, krory moze vyrazne zasahovat do ekonomiky. Cielom vlddy a vldd-
nych institdcif je stanovovat pravidld a rimce (zdkony, predpisy, nariadenia) a stano-
vovat podmienky ekonomickej ¢innosti (dane, odvody, cld). Vlddne institicie vsak
tiez nakupujt od firiem tovary a sluzby (pre $tdtnu sprévu, $tdtne $koly, nemocnice,
armddu, policiu) a investuju do infraStrukedry, napriklad dialnic ¢i Zeleznic. V1dda
tiez prerozdeluje finan¢né prostriedky ako jednostranné transfery v podobe socidl-
nych dévok.

4.1 Dopyt a krivka dopytu

Ludia uspokojujt svoje potreby prostrednictvom trhu tovarov a sluzieb. Je to najznd-

mejsi trh, pretoze kazdy jednotlivec nakupuje potraviny, cestovné listky, oble¢enie alebo

letenky. Domadcnosti ako spotrebitelia vystupuji ako kupujtici na trhu tovarov a sluzieb.

Rozhoduju sa, ¢o a v akych mnozstvich budd spotrebuvat. Cielom spotrebitelov je ma-

ximalizovat uspokojenie svojich potrieb.



9 ELASTICITA

Po prestudovant tejto kapitoly budete vediet:

@& (o je elasticita a ako sivisi s dopytom a ponukou,

& vjgnam elasticity dopyru, ktord meria reakciu pozadovaného mnozstva na zmenu
ceny,

vyznam elasticity ponuky, ktord vyjadruje reakciu poniikaného mnoZstva na zmenu

q

ceny,

ako vypolitat cenovii elasticitu dopytu a cenovii elasticitu ponuky,

aké fakrory ovplyviiujii, & dopyt a ponuka sii elastické alebo neelastické,
aky vztah je medzi cenovou elasticitou dopytu a celkovym prijmom firmy,
Co je krizovd cenovd elasticita dopyru,

ako vypolitame dichodkovii elasticitu dopyru.

9 9 9 9 9

V kapitole o trhovom mechanizme sme sa naucili ¢o je dopyt a ¢o ovplyviiuje nase
rozhodovanie o mnozstve tovarov, ktoré si nakdpime. Podla zdkona dopytu s rastom
ceny klesd pozadované mnozstvo. Md vSak zmena ceny vplyv aj na nase vydavky? Ak
sa zvy$i cena minuty hovoru z mobilnych telefénov, pravdepodobne zniZime mnozstvo
prevolanych mintit, ale nie je isté, ¢i to povedie aj k znizeniu celkovej sumy, ktorti vyna-
lozime za prevolané hovory. Odpoved zdvisi od pruznosti (reakcie) pozadovaného mnoz-
stva tovarov na zmenu ceny. Pre kvantifikiciu vplyvu zmeny ceny na pozadované alebo
pontdkané mnozstvo sa v ekonémii pouziva pojem elasticita.

5.1 Elasticita dopytu

Cenovi elasticita dopytu vyjadruje reakciu spotrebitelov na zmenu ceny. Ceno-
va elasticita dopytu (alebo jednoducho elasticita dopytu) porovndva percentudlnu
zmenu mnozstva s percentudlnou zmenou ceny.

Vypocet cenovej elasticity dopytu

Ako moézeme vypocitat elasticitu dopytu? Podme stanovit vzorec krok po kroku.
V prvom rade vypoéitajme percentudlnu zmenu pozadovaného mnozstva a percentudl-
nu zmenu ceny. Tieto tdaje zodpovedaji pohybu pozdlz krivky dopytu.



60 5. kapitola
% zmena pozadovaného mnozstva =
= zmena pozadovaného mnozstva | priemerné pozadované mnoZstvo
j e-2) (1)
(Q1 +Q, ) /2
kde: Q) predstavuje povodné mnozstvo,
Q, — nové mnozstvo.
% zmena ceny = zmena ceny / priemernd cena
(2-1) )
tj, ———— (2)
(7)1
kde: P; predstavuje poévodnu cenu,
P, —novi cena.
Potom mézeme stanovit vzorec na vypocet cenovej elasticity dopytu ako:
Q2 - Q1
riemerné Q
E, = 2O 3
d 1)2 _ 1)1 ( )
priemernd P

Priklad:

Uvedme jednoduchy priklad na vypoet cenovej elasticity dopytu. Cena jablk sa zvy-

silaz 0,90 eura na 1,10 eura za kilogram, ¢o spdsobilo znizenie nakupov jabik 21100 kg

na 900 kg. Tuto situdciu modzeme zndzornit aj graficky:
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Graf 5.1 Jednotkov4 elasticita

Zdroj: Vlastné spracovanie.



